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Sachverhalt:

Freistehende Werbeanlagen und Werbeanlagen an Gebaudefassaden haben erheblichen
Einfluss auf das Stral’en- und Stadtbild. Die rechtlichen Steuerungsmoglichkeiten hinsichtlich
Art, GroéRe, Ort und Anzahl von Werbeanlagen durch allgemeine bundes- und
landesrechtliche Regelungen sind begrenzt und kdénnen ein ausgeglichenes Verhaltnis
zwischen Werbung und Ortsbild kaum gewahrleisten. In der Hansestadt Stralsund betrifft
diese Problematik zum einen die Hauptverkehrsachsen zwischen Stadtgrenze und Altstadt
und zum anderen die Altstadt selbst, deren Erscheinungsbild als UNESCO-Welterbe einem
besonderen Schutzerfordernis unterliegt.

Wahrend in der Altstadt Gberwiegend Art und MalR von Werbeanlagen an der Statte der
Leistung zu regeln sind, ist das Stadtbild aullerhalb der Altstadt entlang der
Hauptverkehrsachsen durch eine Haufung von teilweise grofiflachigen Werbeanlagen
gefahrdet. Es handelt sich um Bereiche, die als Stadteingange fur die AuRenwahrnehmung
und Identitat der Stadt von besonderer Bedeutung sind. Gleichzeitig sind diese Bereiche
aufgrund der hohen Verkehrsdichte aber auch attraktiver und begehrter Standort fur
Werbetrager.

Nach wie vor ist die Verwaltung mit einer hohen Zahl von Werbeantrdgen entlang der
Hauptverkehrsachsen konfrontiert. Dabei handelt es sich bei einem Grofteil um sogenannte
Fremdwerbung, also Werbeanlagen, die nicht an der Statte der Leistung errichtet werden.
Diese Werbeanlagen pragen und dominieren in zunehmendem Male das Strallen- und
Stadtbild, indem sie Hausfassaden, Strallenziige und Sichtachsen Uberlagern. Um diese
Entwicklung kiinftig besser und rechtssicher zum Schutz des Orts- und Landschaftsbildes
steuern zu kénnen, sind die Anforderungen an Werbeanlagen zu konkretisieren und deren



Zulassigkeit zu beschranken. Aufgrund der aktuellen Zunahme von Werbeantradgen im
Bereich der Hauptverkehrsachsen besteht hier ein besonders dringender und kurzfristiger
Handlungsbedarf.

Losungsvorschlag:
Der Gesetzgeber ermachtigt in § 86 der Landesbauordnung Mecklenburg-Vorpommern die
Gemeinden zum Erlass oértlicher Bauvorschriften durch Satzung unter anderem Uber
- Anforderungen an die aulere Gestaltung [...] von Werbeanlagen und
Warenautomaten zur Erhaltung und Gestaltung von Ortsbildern,
- das Verbot von Werbeanlagen und Warenautomaten aus ortsgestalterischen
Grinden.

Aufgrund der besonderen Prioritat in diesem Bereich sollte zunachst fur die Hauptverkehrs-
achsen aulerhalb der Altstadt eine solche Satzung in Kraft gesetzt werden. Der vorliegende
Entwurf wurde nach Auswertung entsprechender Satzungen aus verschiedenen
bundesdeutschen Stadten erarbeitet. Der Satzungsentwurf verfolgt den Ansatz, dass
Werbetrager im Geltungsbereich der Satzung zwar auch kunftig grundsétzlich zuldssig sind,
diese sich jedoch dem Orts- und Landschaftsbild unterordnen und die Vertraglichkeit mit
angrenzenden Nutzungen gewahrleisten mussen. Dafir werden quantitative und qualitative
Anforderungen unter Berucksichtigung privater und 6ffentlicher Belange formuliert.

Kinftig soll die Zulassigkeit von Werbeanlagen durch konkrete Festsetzungen hinsichtlich
ihrer Art und Grole definiert werden. Dabei ist zu unterscheiden zwischen Werbeanlagen an
Gebauden, freistehenden Werbeanlagen sowie unterschiedlichen Werbetragern. Bestimmte
Werbeanlagen, die aufgrund ihres Standortes, Anzahl, GrdlRe oder Lichtemissionen
besonders aufdringlich in Erscheinung treten wiirden, sollen kiinftig ausgeschlossen werden.
In einer altstadtnahen Zone A gelten darlber hinaus verscharfte Regelungen.

Alternativen:

Um die Beeintrachtigung des Orts- und Landschaftsbildes in der Hansestadt Stralsund durch
Werbeanlagen vermeiden und Fehlentwicklungen besser gegensteuern zu kdnnen, besteht
keine Alternative zum Erlass einer verbindlichen Werbeanlagensatzung.

Beschlussvorschlag:
Die Bulrgerschaft der Hansestadt Stralsund beschliel3t:

I.  Die als Anlage beigefiigte Satzung Uber die Errichtung, Aufstellung, Anbringung,
Anderung und den Betrieb von Werbeanlagen entlang der Hauptverkehrsachsen
gemal § 86 Abs. 1 Nr. 1 u. 2 der Landesbauordnung M-V.

Il.  Die Satzung wird ortsublich bekannt gemacht.

Finanzierung:
Die Satzung wurde durch das Bauamt erarbeitet. Weitere Kosten fallen nicht an.

Termine/ Zustandigkeiten:
Termin: sofort
zustandig: Bauamt, Abt. Planung und Denkmalpflege
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Protokollauszug BUStA 08.12.2016 B 0010/2016
Protokollauszug WTGA 15.12.2016 B 0010/2016

gez. Dr.-Ing. Alexander Badrow
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