Geschafissielle Stadtmarkating Stralsund e V. 13.10.2015

Prozess zur Entwicklung einer Stadtmarke
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18.03.2014

15.05.2014

Leitbild wird als Handlungsrichtiinie flir die kiinftige Entwicklung der
Hansestadt Stralsund von der Blirgerschaft einstimmig beschlossen ~in
den Themenfeldern: Wirtschaft und Arbeit, Lebensqualital, Tourismus und
Gesundheit, Bildung und Kultur wurden Polenziale und Chancen eingeschitzt,
Leitziele abgeleitet und denen Handiungsziele zugeordnet und
Proiextbeispiele entwickelt, unter Themenfeld Bildung und Kultur (Welterbe)
antstand die ldee der Einrichtung einer Stadtmarketing Institution

Griindung des Stadtmarketing Stralsund e.V. = Beginn Uberlegungen
Stadtmarketing {(Akteure, Ziele, Netzwerke, Bereiche, Projekte), Entwickiung
vor Kernbotschaften (aus AG int. Prisenz)

Strategietagung Beirat und Vorstand (moderierte Veranstaltung) -
ausgehend von den Leltlinian die Handlungsbedarfe konkretisient, Ci-Prozess
initieren: gemeinsar ldentitdt stiften, vermarktbar nach aullen, Kiarheit Gber
die Produkte, die vermarktet werden sollen, Kernbotschaften

Beiratssitzung, Gaste: Herr Blinting und Herr Alberding — Darstellung
Prozessablauf Entwickiung einer Stadtmarke (Smant City), Grindung einer
kleinen AG Stadtmarke {A. Kretzschmar, J. Oulwiger, A. Person}

Beiratssitzung, Gast: Herr Kranz-Glatigny vom Landesmarketing MV
Koridor Selbstbewusstsein entwickeln, Entwickiung Stadimarke als
langwieriger Prozess, Fragen beantworten: Braucht Stralsund eine Marke?,
Woilir steht die Stadt?, Entwicklung Kernbotschafien diskutiert — Fazit:
Straisund hat mit Grindung des SMS e V. gute Voraussetzungen fir den
Stadimarkenprozess

Gesprdach mit Herrn Blnting (A. Harnisch, A, Person}- Entwicklungsschritie
Markenprozess flir Stralsund in guter Qualitdt prasentiert; Stralsund soll Smari
City werden; Férdermittel bis 15.06.2014 beantragen
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Veranstaitung im Autohaus Boris Becker , Entwicklung einer Stadtmarke
fiir Stralsund” (moderierte Veranstaitung) — Vortrag Herr Kausch (Hamburg
Marketing GmbH) Yortrag Herr Bunting Smart City;

Fazit: In der regen Diskussion hat sich einhellig eine Beflrwortung flr die
Entwickiung einer Stadtmarke fUr die Stact Stralsund herauskristallisiert. Die
Mehrheit sprach sich daflr aus, dass ein professionelter Partner flr diesen
Prozess gewonnen werden soll. Dieser Pariner sollte eng mit dem Versin
zusammen arbeiten, um die vorhandenen Ressourcen im Verein und bel den
Partnern in der Stadt zu nuizen. Die Zielsetzung dabei ist, dass die Kosten im
iberschaubaren Rahmen gehalten werden und der Prozess unterstiiizend
begieitet wird. Dazu sollte der Vorstand fir die n&chste Sitzunyg einen
méglichen Malnahmenplan flr die ersten Schritte zur Initilerung vorbereiten.

Vorstandssitzung — Erarbeitung von Empfehlungen zur weiteren

Vorgehensweise Empfehlung zur weiteren Vorgehensweise:

1) Alie Analysen und Daten, die dber den Verein in Sachen lst-Stand zu
bekommen sind, einfordemn und das Gesammelte dem Verstand und
Beirat vorstellen (Extra-Termin)

-Erarbeitung einer genauen Zielstellung
-Kontaktaufnahme mit Stadten, die den Prozess gestaltet haben und
Referenzen fur Agenturen einholen

2} Treffen mit Agenturen, die fir diesen Prozess in Frage kommen (Uber den
Beirat ermittein, welche Agenturen sich anbieten}

3} Mbgichkeiten der Finanzierung ermitieln

Schritte 1 und 2 sollen dabei parallel laufen

Veranstaltung mit Fraunhofer Institut zum Thema Regional Branding
Ergebnis: Fraunhofer Institut hat keine Kompetenz im Bereich Stadtmarke

Mitgliederversammiung des SMS e V.

Klares Votum fiir den Stadtmarkenprozess

Beschiuss: der SMS e.V. initifert und treibt die Entwickiung einer
Stadtmarke voran, unter Einbeziehung aller wichtiger Akteure aller
Bevolkerungsgruppen und unter professioneller Begleitung des
Prozesses; einer Informationsveranstaltung zum Thama ,Smart City"
beflirworten die Mitgleder mehrhaitlich

Termin bei der Hamburg Marketing GmbH unter Teilnahme des
Obkerbiirgermeisters Dr. A, Badrow
~ Entwickiuing einer Stadtmarke am Beispiel Hamburg wird eingehend erliiutert
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Teilnahme H. Waschki an Vorstandssitzung des SMS e.V. ~ Info Ober den
erreichten Stand, Sinnhaftigkeit einer weiteren Veranstaltung zum Thema
Stadtmarke diskutiert, gemeinsamer Termin Vorsténde SMS und SMV als
néchste Aklion besprochen

Treffen der Vorstinde der Stralsunder Mittelstandsvereinigung und des

Stadtmarketing Stralsund e.V,

Ubareinstimmung bestsht bei den Partnern, dass der Stadimarkenprozess

erfolgreich ist, wenn folgende Voraussetzungen erfillt sind

1. Der Stadtmarkenprozess ist Chefsache, d.h. der Oberbiirgermeister Dr. A,
Badrow unterstitzt den Prozess

2. Fur den Prozess wird eine professionelle Agentur beauftragt

3. Es werden alle wichtigen Akiteure der Stadt eng in den Prozess
eingebunden

Ubereinstimmung  gibt es ebenfalls dazu, dass unter dem Dach des

Stadtmarketing Stralsund e.V. eine Arbeitsgruppe gegriindet wird, die die

technische und organisatorische Vorbereftung des Stadtmarkenprozesses

Ubarnimmt

Bericht ilber den erreichten Stand im Ausschuss fiir Wirtschaft,
Tourismus und Gesellschafteraufgaben

-enges Zusammenwirken mit dem Ausschuss beim Stadtmarkenprozess als
Zielstellung

Erstes Treffen der Arbeitsgemeinschaft Stadtmarke
-Gemeinsame Uberlegungen zu Aufgaben der AG und Ablauf des Prozesses
-Festiegen der weiteren Vorgehensweise






