Hansestadt Stralsund

Ausschuss fir Stadtmarketing

Niederschrift

der 02. Sitzung des Ausschusses fir Stadtmarketing

Sitzungsdatum: Donnerstag, den 25.04.2024

Beginn: 17:00 Uhr

Ende 17:52 Uhr

Raum: Hansestadt Stralsund, Rathaus, Kollegiensaal
Anwesend:

stellv. Vorsitzende/r
Frau Christa Labouvie
Herr Michael Philippen

Mitglieder
Herr Conrad Busse

Frau Sandra Graf
Herr Thomas Haack
Herr Erik Schwiderski
Herr Lothar Voges

Protokollftihrer
Frau Cinderella Littmann

von der Verwaltung
Frau Conny Eisfeldt
Herr Peter Furst
Frau Nadine Klamt
Frau Anne Pilgrim

Géste

Herr Stefan R. von der Lieth
Herr Torsten Grundke

Herr Stefan Suckow

Herr Rolf Kammann

Herr Maik Wittenbecher
Herr Jarod Schilke

ab 17: 03 Uhr

Seite 1 von 4



Tagesordnung:

1

2

5.1

10

Bestatigung der Tagesordnung

Bestatigung der Niederschrift der 01. Sitzung des Ausschus-
ses fur Stadtmarketing vom 18.01.2024

Beratung zu Beschlussvorlagen

Stadtmarketing Stralsund mit Anhérung der Vertreter der be-
teiligten Institutionen

Vorstellung Sachbearbeiterin Stadtmarketing
Impulse zum Stadtmarketing
Verschiedenes

Wiederherstellung der Offentlichkeit und Bekanntgabe von
Empfehlungen aus dem nichtoéffentlichen Teil
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Einleitung:

Von 9 Mitgliedern des Ausschusses fur Stadtmarketing sind zu Beginn 6 Mitglieder anwe-
send, womit die Beschlussfahigkeit gegeben ist.

Die Sitzung wird durch den 2.stellv. Ausschussvorsitzenden geleitet.

Es erfolgt eine Tontrageraufzeichnung.

Des Weiteren verpflichtet Herr Philippen Herrn Lothar Voges gemal § 28 Abs. 2 Kommunal-
verfassung M-V zur gewissenhaften Erflullung der Aufgaben im Ausschuss flr Stadtmarke-
ting.

zu1 Bestatigung der Tagesordnung

Die vorliegende Tagesordnung wird ohne Anderungen/ Erganzungen bestétigt.
Abstimmung: 6 Zustimmungen 0 Gegenstimmen 0 Stimmenthaltungen

zu 2 Bestatigung der Niederschrift der 01. Sitzung des Ausschusses fiir Stadt-

marketing vom 18.01.2024

Die Niederschrift der 01. Sitzung des Ausschusses fur Stadtmarketing vom 18.01.2024 wird
ohne Anderungen/ Erganzungen bestatigt.

Abstimmung: 4 Zustimmungen 0 Gegenstimmen 2 Stimmenthaltungen

zu 3 Beratung zu Beschlussvorlagen

Es liegen keine Beschlussvorlagen zur Beratung vor.

zu 4 Stadtmarketing Stralsund mit Anhoérung der Vertreter der beteiligten Institu-
tionen
zu 4.1 Vorstellung Sachbearbeiterin Stadtmarketing

Anhand einer Prasentation stellt Frau Klamt ihren beruflichen Werdegang vor und geht auf
aktuelle Arbeitsschwerpunkte ein.

Das Stadtmarketing fokussiert sich auf die zielgerichtete und kundenorientierte Gestaltung
der Hansestadt Stralsund zur Sicherung und Steigerung der Lebensqualitat sowie zur Erhé-
hung der Attraktivitat im Standortwettbewerb.

In der Hansestadt Stralsund wird laut Frau Klamt Standortmarketing, Tourismusmarketing
sowie Lebensortmarketing betrieben.

Zu den aktuellen Projekten im Bereich des Standortmarketings gehéren die Vermarktung
und Gestaltung des Werftgelandes sowie der Innenstadt. AuRerdem befindet sich eine
Stadtmarketingsprechstunde in der Entwicklung.

Beim Tourismusmarketing wird der Fokus auf die Gutscheincard, die Gorch Fock, die Web-
seite sowie auf die Entstehung einer Stadtfihrungsapp gerichtet.

Dem Bereich Lebensortmarketing werden unter anderem die Markthalle und die Sportange-
bote untergeordnet.
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Abschlielend gibt Frau Klamt Einblicke in die Netzwerke und merkt an, dass ihre Entschei-
dungen unter anderem auf der Marketingstrategie von 2019 basieren.

Auf die Nachfrage von Herrn Suckow teilt Frau Klamt mit, dass sie voraussichtlich bis Mai
2025 ihre Aufgaben als Sachbearbeiterin Stadtmarketing in Teilzeitbeschaftigung ausfiihren
wird.

Herr Philippen leitet in den nachsten Tagesordnungspunkt ein.

zu 4.2 Impulse zum Stadtmarketing

Herr Wittenbecher stellt die in 2015 gegrindete Greifswald Marketing GmbH anhand einer
Prasentation vor. Die Prasentation ist der Niederschrift als Anlage beigefiigt.

Der Geschaftsfuhrer verdeutlicht, dass Marketing/ Stadtmarketing nicht kalkulierbar ist.

Fur die Hanse- und Universitatsstadt Greifswald teilt er mit, dass die Auslibung von leis-
tungsstarkem Marketing in einer Vereinsstruktur nicht zielfihrend war. Aus diesem Grund
wurde die Greifswald Marketing GmbH gegriindet. Die GmbH legt ihren Fokus auf Standort-
marketing, Tourismusmarketing, Eventmarketing sowie Citymarketing.

Zu den Projekten gehdrt beispielsweise im Bereich Standortmarketing die Gutscheincard, mit
der die regionale Kaufkraft in der Hanse- und Universitatsstadt Greifswald entscheidend ge-
starkt werden konnte.

Im Bereich des Citymarketings stellt die Digitalisierung einen essentiellen Faktor dar.
Aulerdem informiert Herr Wittenbecher die Ausschussmitglieder umfassend Uber die Finan-
zierung der GmbH. Finanzielle Einbriiche wurden wahrend der Coronapandemie und dem
Ruckgang der Kaufkraft verzeichnet. Mit dem Pandemieende entwickelte sich die finanzielle
Situation positiv.

Das Durchschnittsalter der in der GmbH Beschaftigten liegt bei rund 35 Jahren.

Auf Nachfrage von Herrn Suckow geht Herr Wittenbecher vertiefend auf die anfanglichen
Herausforderungen der GmbH aus der Prasentation ein.

Herr Philippen stellt fest, dass kein weiterer Redebedarf besteht.

zu b Verschiedenes

Seitens der Ausschussmitglieder besteht kein Redebedarf. Da zu den weiteren Tagesord-
nungspunkten ebenfalls kein Redebedarf besteht, entfallen diese.

Herr Philippen beendet die 2. Sitzung des Ausschusses flr Stadtmarketing.

gez. Michael Philippen gez. Cinderella Littmann
2 stellv. Vorsitzender Protokollfihrung

Seite 4 von 4



	FLD_SITEXT
	FLD_SIDAT
	Name
	Anwesenheit
	Entschuldigt
	BM_Text1
	Text
	Vorlage
	Tagesordnung
	BM_TEXT2
	Beschlussk
	Beschlussnummer
	Abstimmungsergebnis
	Zu

