Warum :
Stadtmarketing ? o cunoe  [RETETR

STADTMARKETING



Beginn des Prozesses

wsinnazos | STADTMARKENSTRATEGIE
HANSESTADT STRALSUND

AUSSCHUSS FUR STADTMARKETING



ZUKUNFTSFORUM STRALSUND
Impulse fur Perspektiven!

Offene Diskussionsrunde am
21. November um 17 Uhr im
Rathaussaal der
Hansestadt Stralsund.
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Stralsunder

Mittelstandsvereinigung e V.
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UBERGANGSWEISE
ECK SEIT 1143
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11 Museen, darunter drei
Stadtfihrungen in
Musik- und Kultur-
veranstaltungen
HanseKulturFest

Sprachen
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RAHMENPLAN INNENSTADT

Stadtebauliches Stufenkonzept 2019

Bestandteil aus Zukunftsdialog
LUBECK UberMORGEN" (mehrere
Plan- und Beteiligungsverfahren)

20 Projekte mit 5 Schliisselprojekten
Visionen fir 2030

Breite Beteiligungsformate von
Februar 2018 - Marz 2019

Projekt Beckergrube in der Umsetzung

wBERGANGSWEISE
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Rahmenplan Innenstadt

konzept !

Fachbereich Planen und Bauen
Liibeck plant und baut
Heft 115/ August 2019
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Mittelstandsvereinigung e V.




INNENSTADTPROJEKTE DER WIFO LUBECK

UBERGANGSWEISE" ZiZ-Programm: Tempordr in die Leerstdnde (Ubergangsraum)
Immobilienwirtschaftlicher Dialog: Immobiliengipfel und Quartiersgesprdche

Einzelhandelsmonitoring: Begehung, Erfassung von Besatz, Leerstand,
Nachnutzung »» Strukturwandel wird sichtbar

Laser-Passant:innenfrequenzmessung
Vermittlung von Zwischennutzungen: ,Kulturfunke" u.a.

Unterstitzung bei Neuansiedlungen: auch mit G.I.P. Wifo
https://luebeck.org/gip--gewerbe-immobilien-portal

HANSESTADT

| SBERGANGSWEISE | LuBECK

07.12.2023 AUSSCHUSS FUR STADTMARKETING




Markenfliihrung und Kommunikation

Markenmanagement und
Produktentwicklung

Tourismus
Im Dialog

Green Meetings,
MICE-Management

Qualitatives
Hotelentwicklungskonzept

07.12.2023

Produkt- und Erlebnisqualitat

Erlebnisinszenierung
Altstadtinsel

PopUp-
Stadtkultur

Wassererlebnis
Altstadtinsel

Wasser Tourismus-
entwicklung

Angebots-und
Infrastrukturentwicklung
Seebad

Erlebnis
Nordermole

Ostsee.Stern

Zukunft
Travemiinder Woche

Naturerlebnis
Priwall

Tourismuslenkung

Liibeck,
Travemiinde Mobil

Liibeck, Travemiinde
klimafreundlich

Digitalisierungs- und
Lenkungsoffensive
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TOUCHPOINTS

HANSESTADT

| SBERGANGSWEISE | LuBECK
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-Ist Stralsund
attraktiv in der

digitalen Welt?”

2 DIGITALWERT"




Was heildt eigentlich digital %% DIGITALWERT®
attraktiv?

Stralsunder
Mittelstandsvereinigung eV.

07.12.2023 AUSSCHUSS FUR STADTMARKETING 12



== DIGITALWERT®
Digitalisierung schafft Zugang

...zU Informationen ... zU Netzwerken ... zU Menschen

Stralsunder
Mittelstandsvereinigung e V.
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"Ich richte Methoden ein, um standig
Ruckmeldungen von Nutzern zu
bekommen. So kann ich wahrend der
gesamten Entwicklung immer

wieder Verbesserungen
vornehmen.”




& DIGITALWERT®

Digitalisierung schafft Zugang 1. Welcher Etat steht fiir 2024
und 2025 zur Verfiigung?

2. Welche Aktivitaten sind mit
dem jeweiligen Etat geplant in
welchem Zeitraum?

3. In welchem Verhaltnis steht
das Salar der Stelle SB-

...zu Informationen ... zu Netzwerken ... ZuU Menschen Stadtmarketing zum Etat fir
Stadtmarketing der jeweiligen
Jahre?

Stralsunder
Mittelstandsvereinigung e V.
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LUBECKER MIDSOMMAR

oBERGANGSWEISE

Vielen Dank

Torsten Grundke

Stralsunder
Mittelstandsvereinigung e V.
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