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Beginn des Prozesses

Identitätsstiftung 2019
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1. Welcher Etat steht für 2024  
und 2025 zur Verfügung?

2. Welche Aktivitäten sind mit 
dem jeweiligen Etat geplant in 
welchem Zeitraum? 

3. In welchem Verhältnis steht 
das Salär der Stelle SB-
Stadtmarketing zum Etat für 
Stadtmarketing der jeweiligen 
Jahre?



0 7 . 1 2 . 2 0 2 3
A U S S C H U S S  F Ü R  S T A D T M A R K E T I N G  1 6

Vielen Dank 

Torsten Grundke
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