Birgerschaft der Hansestadt Stralsund
Ausschuss fur Stadtmarketing

Bekanntmachung

Die 3. Sitzung des Ausschusses fir Stadtmarketing findet am Donnerstag, den 18.08.2022
statt.

Beginn: 17:00 Uhr

Ort: Hansestadt Stralsund, Rathaus, Konferenzsaal

Tagesordnung:

Offentlicher Teil

1 Bestatigung der Tagesordnung

2 Bestatigung der Niederschrift der 02. Sitzung des
Ausschusses fir Stadtmarketing vom 28.04.2022

3 Beratung zu Beschlussvorlagen

4 Stadtmarketing Stralsund mit Anhérung der Vertreter der

beteiligten Institutionen
4.1 Entwicklungen im Einzelhandel
4.2 Verein fur Regionalmarketing und -entwicklung Vorpommern

5 Verschiedenes

Nichtoffentlicher Teil

6 Beratung zu Beschlussvorlagen
7 Beratung zu aktuellen Themen
8 Verschiedenes

Offentlicher Teil

9 Wiederherstellung der Offentlichkeit und Bekanntgabe von
Empfehlungen aus dem nichtéffentlichen Teil

gez. Christa Labouvie
1.stellvertretende Ausschussvorsitzende



TO P Qnsgtadt Stralsund

Ausschuss fur Stadtmarketing

Niederschrift
der 02. Sitzung des Ausschusses fur Stadtmarketing

Sitzungsdatum: Donnerstag, den 28.04.2022

Beginn: 17:00 Uhr

Ende 19:00 Uhr

Raum: Hansestadt Stralsund, Rathaus, Konferenzsaal
Anwesend:

Vorsitzende/r
Herr Michael Liebeskind

stellv. Vorsitzende/r
Frau Christa Labouvie ab 17:04 Uhr
Herr Michael Philippen

Mitglieder

Frau Sandra Graf
Herr Thomas Haack
Herr Richard Kinder
Herr Bernd ROl

Protokollfiihrer
Frau Cinderella Littmann

von der Vernwaltung
Herr Luca Joel Ramlow

Frau Jeannine Wolle bis 18:51 Uhr
Gaste
Herr Jens Rademacher bis 18:52 Uhr

Herr Stefan R. von der Lieth
Herr Stefan Suckow
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Tagesordnung:

1

2

4.1

4.2

4.3

4.4

4.5

Bestatigung der Tagesordnung

Bestatigung der Niederschrift der 01. Sitzung des Ausschus-
ses fUr Stadtmarketing vom 24.02.2022

Beratung zu Beschlussvorlagen

Stadtmarketing Stralsund mit Anhérung der Vertreter der be-
teiligten Institutionen

Vorstellung des Projektes "StralDigital"
Stadtepartnerschaften der Hansestadt Stralsund
Websites der Hansestadt Stralsund

Personelle Untersetzung im Stadtmarketing
Stadtische Landwirtschaft

Verschiedenes

Wiederherstellung der Offentlichkeit und Bekanntgabe von
Empfehlungen aus dem nichtoffentlichen Teil
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Einleitung:

Von 9 Mitgliedern des Ausschusses fir Stadtmarketing sind zu Beginn der Sitzung 6 Mitglie-
der anwesend, womit die Beschlussfahigkeit gegeben ist.

Die Sitzung wird durch den Ausschussvorsitzenden geleitet. Es erfolgt eine Tontragerauf-
zeichnung.

zul Bestéatigung der Tagesordnung

Herr Liebeskind gibt die Anderungen zur Tagesordnung bekannt. Er schlagt vor, den Tages-
ordnungspunkt 4.4 von der Tagesordnung zu nehmen, da Herr Flrst an der Ausschusssit-
zung nicht teilnehmen kann. Die Ausschussmitglieder stimmen der Anderung einstimmig zu.
Des Weiteren regt Herr Liebeskind an, den Tagesordnungspunkt 4.5 ebenfalls von der Ta-
gesordnung zu nehmen, da die Einreicherin noch nicht anwesend ist. Sollte sich das im Lau-
fe der Sitzung andern, schlagt Herr Liebeskind vor, den Punkt unter Verschiedenes zu be-
handeln. Die Mitglieder des Ausschusses stimmen der Anderung zu.

Die geénderte Tagesordnung wird zur Kenntnis genommen.

Abstimmung: 6 Zustimmungen 0 Gegenstimmen 0 Stimmenthaltungen

Zu 2 Bestatigung der Niederschrift der 01. Sitzung des Ausschusses fir Stadt-

marketing vom 24.02.2022

Die Niederschrift der 01. Sitzung des Ausschusses fiir Stadtmarketing wird ohne Anderun-
gen/ Erganzungen bestéatigt.

Abstimmung: 4 Zustimmungen 0 Gegenstimmen 2 Stimmenthaltungen

zu3 Beratung zu Beschlussvorlagen

Es liegen keine Beschlussvorlagen zur Beratung vor.

zu4 Stadtmarketing Stralsund mit Anhérung der Vertreter der beteiligten Institu-
tionen

zu4.l Vorstellung des Projektes " StralDigital"

Herr Liebeskind gibt einfihrende Worte in das Thema.

Herr Suckow (Vorsitzender StralDigital) macht auf die stattgefundene und sehr fundierte

Veranstaltung ,Greater Rostock® aufmerksam, bei der die branchenlbergreifende Dachmar-

ke fur die Regiopol Region Rostock promotet wurde.

Der Zusammenschnitt der Veranstaltung ,Greater Rostock® ist unter dem folgenden Link zu

finden:

e https://www.youtube.com/watch?v=9g3yNwd3P04.

Herr Suckow ist der Meinung, dass die Veranstaltung exakt den Themenschwerpunkt be-
handelt, mit dem sich die Hansestadt Stralsund und vor allem der Ausschuss fir Stadtmarke-
ting auseinandersetzt.
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In diesem Rahmen macht Herr Suckow auf die Wichtigkeit des Ausschusses aufmerksam
und erlautert, dass sich eine Region ausschliel3lich mit der Identitat und Identifikation von
anderen Regionen hervorheben kann.

Im Anschluss verschafft Frau Dr. Clauss anhand einer Prasentation vertiefende Einblicke in
das Projekt ,StralDigital“. Die Prasentation ist der Niederschrift beigefugt.

Sie informiert die Ausschussmitglieder dartber, dass ,StralDigital“ ein befristetes Projekt ist,
welches im August 2021 begann.

Im Weiteren geht sie auf die finanziellen Auswirkungen der kleineren Unternehmen aufgrund
der Coronapandemie ein. Dabei vergleicht sie Unternehmen mit und ohne digitalen Auftritt.
Anhand des Unternehmens ,Der Wollladen® zeigt sie Moglichkeiten des online und offline
Verkaufes auf.

Im Anschluss erortert Frau Dr. Clauss umfassend den strukturellen Wandel der Wirtschatft.
Daruber hinaus geht sie auf die Faktoren ein, die die Menschen beim Einkauf steuern und
beeinflussen.

Zu Beginn eines Beratungsgespraches wird der aktuelle Standpunkt des Unternehmens er-
mittelt. Danach wird den Unternehmern der niederschwellige Einstieg in die Digitalisierung
dargelegt.

Das Projektziel ist dabei die individuelle digitale Starkung der Unternehmen, damit die ange-
botenen Produkte fir die Konsumenten sichtbar und ansprechend werden.

Laut Frau Dr. Clauss sind typische Herausforderungen, welche die Unternehmer/innen schil-
dern, unter anderem die Rechtskonformitét der Internetauftritte, die Sichtbarkeit in den
Suchmaschinen und technische Probleme jeglicher Art.

Frau Dr. Clauss teilt mit, dass sich das Projekt ,StralDigital® zunachst auf die Bereiche Ein-
zelhandel und Tourismuszentrale erstreckt.

Im ersten Projektjahr sollen insgesamt 25 Unternehmen beraten werden.

Dem Feedback zur Folge wird an dem Projekt ,StralDigital“ besonders die technische Ver-
siertheit, die Herstellerunabhangigkeit sowie die kritische Analyse geschéatzt.

Aus der Feedbackanalyse lasst sich ein deutlicher Bedarf fir ein 2. Projektjahr von ,StralDi-
gital“ ableiten.

Dieser Bedarf resultiert unter anderem aus den Nachwirkungen der Coronapandemie und
aus der derzeitigen Krisensituation, welche die Wirtschaft spirbar hemmt.

Weiterhin verschafft Frau Dr. Clauss Ausblicke fiir ein 2. Projektjahr. Zielstrebend fiir das 2.
Projektjahr ist die Ausweitung der Beratungsunternehmen, die Erweiterung der Beratungsin-
strumente, die Entstehung einer lokalen Community und die Durchfihrung praxisnaher
Workshops.

Herr Kinder hinterfragt die Projektausweitung auf weitere Dienstleistungstrager.

Frau Dr. Clauss entgegnet, dass die Erweiterung der Dienstleistungstrager fur das 2. Projekt-
jahr durchaus denkbar ist.

Auf Nachfrage von Herrn Kinder erwidert Frau Dr. Clauss, dass sich Einzelhandler vor allem
durch die individuelle Beratung und die zusatzlichen Leistungen von den grof3en Ketten wie
Amazon abheben kénnen. Im Preissegment sind die kleineren Unternehmen jedoch oft den
grol3en Ketten unterlegen.

Herr Kinder regt an, dass das Projekt ,StralDigital“ auf Sportvereine und kulturellen Einrich-
tungen ausgeweitet werden sollte.

Herr ROl spricht sich positiv fur das Projekt ,StralDigital“ aus. Aus einer friheren Verstandi-
gung weil} er, dass die Finanzierung fur 2. Projektjahr von ,StralDigital“ noch nicht gesichert
ist. Er begruf3t die Finanzierung des Projektes durch die Hansestadt Stralsund.

Frau Labouvie begrif3t das Projekt ,StralDigital“. Sie bestatigt die zunehmende Prasenz be-

ziglich des Onlinehandels. Sie erfragt den Umgang mit Unternehmen, welche keine digita-
len Beruhrungspunkte haben.
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Frau Dr. Clauss erlautert, dass die Unternehmer nach Abschluss der Evaluierung und Durch-
fuhrung erster kleiner Schritte an individuell abgestimmte IT-Spezialisten verwiesen werden.
Sie merkt an, dass sie bei ,StralDigital® ausschlief3lich als Lotsen fungieren.

Herr Haack hinterfragt die Auswahlkriterien, die Unternehmen zur Aufnahme bei ,StralDigital”
erfillen missen. Zudem mdochte er wissen, wie die Unternehmen auf das Projekt aufmerk-
sam gemacht werden.

Laut Frau Dr. Clauss wurde das Projekt in Foren sowie in den Medien vorgestellt. Hinzu
kommt die direkte Vorstellung in einzelnen Unternehmen sowie die Weiterempfehlung ande-
rer Unternehmen. Zur Auswabhl teilt sie mit, dass Unternehmen aus dem Einzelhandel sowie
der Tourismusbranche gewahlt wurden, die sich in unterschiedlichen Phasen der Digitalisie-
rung befanden/ befinden.

Auf die Nachfrage von Herrn Liebeskind entgegnet Frau Dr. Clauss, dass sich das Projekt
auf inhabergefiihrte Stralsunder Unternehmen fokussiert und sich auf den Raum Stralsund
und naher Umgebung erstreckt.

Herr ROl erkundigt sich nach der finanziellen Licke fur das 2. Projektjahr.
Herr Suckow beziffert das Jahresbudget fir das 2. Projektjahr auf 23.000 Euro.

Die Mitglieder des Ausschusses flr Stadtmarketing sprechen sich einvernehmlich fur die
Unterstltzung des Projektes ,StralDigital* aus und befurworten die Ubernahme der unge-
deckten Kosten durch die Hansestadt Stralsund.

zu4.2 Stadtepartnerschaften der Hansestadt Stralsund

Herr Liebeskind beantragt das Rederecht fiir Herrn von der Lieth. Dem Antrag wird einstim-
mig zugestimmt.

Herr von der Lieth stellt seinen bisherigen beruflichen Werdegang dar. Er priorisiert die Wich-
tigkeit des Stadtmarketings. Verdeutlichend bringt Herr von der Lieth seine Auffassung von
Stadtepartnerschaften zum Ausdruck. Anhand einer Prasentation macht Herr von der Lieth
auf verbesserungswiurdige Kriterien beziglich der Stadtepartnerschaften auf der Internetsei-
te der Hansestadt Stralsund aufmerksam. Hierbei vergleicht er die Internetseite der Hanse-
stadt Stralsund vordergriindig mit der Internetseite der Partnerstadt Kiel. Die Prasentation ist
der Niederschrift beigefigt.

Herr Suckow fugt an, dass es sich beim Stadtmarketing um einen standig wandelnden Pro-
zess handelt.

Frau Wolle erlautert den allgemeinen Aufbau von der Internetseite der Hansestadt Stralsund.
Sie entgegnet, dass die Stralsunder Broschiire Gber Stadtepartnerschaften aktualisiert wer-
den soll. In diesem Rahmen soll die Informationsmenge der Stadtepartnerschaften auf der
Internetseite ebenfalls angepasstwerden. Frau Wolle erdrtert im Weiteren den Hintergrund
fur die gewahlten Sprachen auf der Internetseite, unter Darlegung der damals betrachteten
Tourismusstatistik. Anschlie3end nimmt sie Bezug auf den regelmafigen Austausch mitden
Partnerstadten. Dabei erwidert sie, dass lediglich der Austausch mit Svendborg in der Ver-
gangenheit inaktiver geworden ist. Als verbesserungswirdiges Kriterium benennt Frau Wolle
die Kommunikation fir besondere Anlasse, etc. mitden Partnerstadten.

Herr ROl teilt seine Auffassung hinsichtlich der Stadtepartnerschaften mit.
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Auf die Nachfrage von Herrn Kinder erlautert Frau Wolle unter anderem die Haushaltspositi-
onen fir den Bereich Stadtepartnerschaften. Auch fiihrt sie aus, dass die Aufnahme der uk-
rainischen Sprache auf der Internetseite der Hansestadt Stralsund nicht beabsichtigt ist. Be-
grindend fuhrt sie an, dass die ukrainischen Burger/-innen einwandfrei Russisch und Eng-
lisch sprechen. Zur Veranschaulichung bezieht Frau Wolle die Auswertung der Webstatistik
ein, die deutlich niederlegt, dass Englisch die am haufigsten abgefragte Fremdsprache ist.
Herr Philippen reflektiert die Stadtepartnerschaften auf sportlicher Ebene.

Herr von der Lieth regt an, die Kommunikation von stadtepartnerschaftlichen Ereignissen auf
jeder Ebene zu intensivieren.

Herr Suckow bestétigt die Notwendigkeit der digitalen Sichtbarkeit.

Der Ausschussvorsitzende stellt fest, dass kein weiterer Redebedarf besteht.

zu 4.3 Websites der Hansestadt Stralsund

Herr Liebeskind gibt einfuihrende Wortin das Thema.

Anhand einer Prasentation bewertet Herr von der Lieth die einzelnen Designs, die von der
Hansestadt Stralsund in den Logos verwendet werden. Hierbei konkretisiert er die Bedeut-
samkeit der einheitlichen Darstellung, damit Aul3enstehende die Verkniipfung zur Hanse-
stadt Stralsund eindeutlich erkennen.

Herr Liebeskind befurwortet die sichtbare Erkennbarkeit von Stralsunder Institutionen. Aus
diesem Grund regt er beispielhaft die Bundelung der verwendeten Designs auf der Internet-
seite der Hansestadt Stralsund an.

Herr Liebeskind dankt Herrn von der Lieth fur die Ausfiihrungen und leitet in den nachsten
Tagesordnungspunkt ein.

zu4d.A4 Personelle Untersetzung im Stadtmarketing

Der Tagesordnungspunkt wurde unter TOP 1 von der Tagesordnung genommen.

zu 45 Stadtische Landwirtschaft

Der Tagesordnungspunkt wurde unter TOP 1 von der Tagesordnung genommen.

Zub Verschiedenes

Frau Labouvie referiert ausfihrlich Uber das Konzept der stadtischen Landwirtschaft. Dabei
hebt sie vor allem den regionalen Grundgedanken, den Schul- und Lehrgarten sowie unzah-
lige weitere soziale aber auch touristische Intentionen hervor.

Nach ausfuhrlicher Beratung einigen sich die Mitglieder des Ausschusses darauf, dass das
vorgestellte Konzept Uberwiegend dem sozialen Aspekt unterliegt. Aus diesem Grund ent-
scheiden sich die Ausschussmitglieder gegen eine weitere Thematik im Ausschuss fur
Stadtmarketing.
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Die weiteren Tagesordnungspunkte entfallen, da seitens der Ausschussmitglieder kein Re-
debedarf besteht.

Herr Liebeskind dankt den Beteiligten fur die Mitarbeit und beendet die 02. Sitzung des Aus-
schusses fur Stadtmarketing.

gez. Michael Liebeskind gez. Cinderella Littmann
Vorsitzender Protokollfiihrung

Seite 7von 7



Finanziert von der ™ Uali¥ zu Rostock
Eurgpéischen Union S [

Digital & Gestarkt in dle Zukunft Offenswe fur S

Koordination: Thomas Ldsch, Dr. Maria Clauss

DEHOGA e Bundesagentur fiir Arbeit

MECKLENBURG-VORPOMMERN Agentur fiir Arbeit Stralsund
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Online-Handel

Einzelhandel im Wandel

Grine Wiese

Historische Stadte

Corona-Pandemie
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E-Commerce-Umsatz mit Waren in Deutschland in den Jahren 2000 bis 2021 (in
Milliarden Euro)
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OMNICHANNEL

Der klassische Der reine Paralleler Handel liber Nahtlose Integration liber
stationdre Einzelhandel Online-Handel mehrere Kanale mehrere Kanale hinweg
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Tourismusunternehmen
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* Direktansprache Stralsunder Unternehmen

* kostenlose Beratungsgesprache & Vernetzung

* Ziel: gestarkte digitale Sichtbarkeit und Vermarktung
vitale und vielfaltige Stadt
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,orte” der digitalen Sichtbarkeit

Verzeichnisse
global & regional

Schaufenster
FB, Gutes aus Vorpommern

\

Marktplatze
mazon, eBay & Co

Presse, Radio,
Fachpublikatione

Google My Business

Social-Media
FB, IN

Email, Instant-Messaging
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,orte” der digitalen Sichtbarkeit
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"Wege“ In die digitale Sichtbarkelt

bezahlte
Online-Werbung
PPC

Digitalstrategie
Vermarktung

Bildungs- & Beratungs-
Programme
M4.0, AA

—
Qtenschw/’

Rechtssicherheit

Staatliche
Fordermittel
go-digital

Technik,

_ Corporate
Web UI/UX Design

design

Customer Journey
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Auf Kurs In die digitale Sichtbarkeit mit StralDigital
Fachwissen Strategieberatung

Soziale Netzwerke
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Auf Kurs In die digitale Sichtbarkeit mit StralDigital

9. Projektmonat
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Auf Kurs In die digitale Sichtbarkeit mit StralDigital

SMV Stralsunder it Das Projekt~ Seisicntbart- Unlernenmen  Experten  Die Crew
Mittelstandsvereinigung e.V.

Straisunder Untemnenmen auf dem Weg in die digitale sienbarkeit

JE SMV Stralsunder Mittelstandsvereinigung e.V.
W Tea Boutique & Tea Room

untar, wf gem Weg in die
StralDigital vor Ort: . Der Walllad

Das steckt hinter StralDigital
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Auf Kurs In die digitale Sichtbarkeit mit StralDigital

* Typische Herausforderungen der Unternehmen:
* Rechtskonformitat
* Sichtbarkeit in Suchmaschinen / Sozialen Netzwerken
* technische Probleme

* Das Hemmnisse-Triumvirat:
* ein Mangel an Wissen, finanziellen Mitteln und Zeit

* Was Unternehmer an der Beratung von StralDigital besonders schatzen:
* technisch versiert, herstellerunabhangig
* kritischer Blick von auf3en mit handfesten Empfehlungen
* personlich vor Ort
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StralDigital — 2. Projektjahr

* Nachfrage und Bedarf bei Unternehmen besteht
* Corona-Nachwirkungen, steigende Preise, Lieferkettenprobleme
* der Strukturwandel verscharft sich

* individualisierte Beratung

* Weiterentwicklung der Beratungswerkzeuge

* Aufbau einer lokalen Community ,,Club der digitalen Sichtbarkeit*
* praxisnahe Workshops im MakerPort, Hilfe zur Selbsthilfe
* Lotsenfunktion, Vernetzung mit IT-Dienstleistern
* in Prasenz und virtuell
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Thomas Losch
Tel: 0176 295 95209
E-Mail: thomas.loesch@straldigital.de

Dr. Maria Clauss
Tel: 03831 9479474
E-Mail: maria.clauss@straldigital.de

www.straldigital.de
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Eva Jaskolski | https: //www.evajaskolski.de /portfolio/tellerrand /

SstadtePartnerschaften der Hansestadt Stralsund

Mehrwert - Synergien
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TOP 4.2.1 — StadtePartnerschaften

StadtePartnerschaften
der Hansestadt Stralsund -
Mehrwert - Synergien ...

Welcher Mehrwert

ergibt sich jeweils aktuell
fur die Stadt ?

Welche Synergien gibt es aktuell?

Welche Partnerschaften werden
... aktiv gelebt

... nicht aktiv gelebt

... sind obsolet

Welche Kosten entstehen jeweils
per Haushaltsjahr?

— Pori (Finnland),

Einw.: 83.684

— Ventspils (Lettland),

Einw.: 38.386

Kiel (Deutschland),
Einw.: 246.601

Trelleborg (Schweden),
Einw.: 29.316

Malmo (Schweden),
Einw.: 301.706

Svendborg (Danemark),
Einw.: 27.054

Stargard Szczecinski (Polen),
Einw.: 67.579

Huangshan (China),
Einw.: ca. 1,5 Mio,,
Stadtbezirk 153.000

— Stralsund, Einw: 59.205
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TOP 4.2.2 — StadtePartnerschaften

VergleichsStatistik : — Pori (Finnland)
. https://www.pori.fi/en
Zum Tourismus V;;;spi:s (E ttland)
. .. P ettlan
aUS/mIt den PartnerStadten https://www.ventspils.lv/eng/about_ventspils/twin_cities/

https://www.visitventspils.com/de/

Existieren Statistiken zum “ . Kiel (Deutschland)
TOUflSmUS aUS den PartnerStadten, https://www.kiel.de/de/kiel_zukunft/kiel_international /Stralsund.php
e ; ? E

Landern der letzten 3-5 Jahre? . — Trelleborg (Schweden)

GaSte adus den Partnerstadten https://www.trelleborg.se/kommun-politik /internationellt-arbete /
: — Malmo (Schweden)

o prozentual Zum Gesamt https://malmo.se/Sa-arbetar-vi-med.../Omvarld /Strategiskt-omvarldsar-
— prozentual zum Gesamt :  bete/Vanorterhtm
aus den jeweiligen Ldndern : — Svendborg (Danemark)
https://www.svendborg.dk/borger/kultur-og-fritid /raad-og-samarbejdspart-
. in Wie Welt Wird in den nere/venskabsbysamarbejder
Partnerstadten - Stargard Szczecinski (Polen)
- 2 https://stargard.eu/dla-mieszkanca/wspolpraca-miedzygminna-i-miedzyna-
fur Stralsund geworben. +  rodowa/miasta-partnerskie/

— Huangshan (China)

website ? / Verlinkung nicht erkennbar
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TOP 4.2.3 — StadtePartnerschaften

Fremdsprachen ... : ... der TourismusZentrale
an den Webseiten der https: //www.stralsundtourismus.de /de /willkom-

. men
Stadt Stralsund angle'Chen' . Sollte die HP der TourismusZentrale

: sich auch in den Sprachen

Fremdsprachen der jeweiligen der Partnerstadte prasentieren.

PartnerStadte aut den websiten :
abgleichen ... i Deutsch /Englisch /Schwedisch

... HP Hansestadt Stralsund
https://www.stralsund.de

.. Sprachen nach Partnerstadten:

Deutsch /Englisch /
SchV\{edisch /.Polr.lisch / . Deutsch /Finnisch /
Russisch /Chinesisch i Lettisch /Schwedisch /

Danisch /Polnisch /
Chinesisch
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TOP 4.2.4 — StadtePartnerschaften

Verlinkung ... . Stralsund:
mit den Partnerstadten *

... auf den Webseiten
mit/zu den Partnerstadten,

auf Gegenseitigkeit ...
... von allen Partnerstadten

informiert und verlinkt

nur Kiel vorbildlich -
andere teilweise gar nicht!

. . : Partnerstadte als Text aufgelistet,
Verlinkung Partnerstadte . hier nicht verlinkt.

siehe Seite TOP 4.2.2.

Menu: :
Die HP Stra|5und b|etet nur an den https://www.stralsund.de /buerger /rathaus /verwaltung/Aemterueber-

+ sicht/amt_fuer_kultur_welterbe_und_medien/kultur_und_oeffentlich-

UnterSEiten ein Teil'MenU an. keitsarbeit/Staedtepartnerschaften /index.html
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TOP 4.2.5 — StadtePartnerschaften

,von Partnern lernen ...”
Die Partnerstadt KIEL

... ist beispielgebend
far die Information zur ihren
Partnerstadten.

... auch nicht auf den ersten Klick
aber unter:

» [Kiel&Zukunft]
» [Kiel international]

https://www.kiel.de /de/kiel _zukunft/kiel_international /index.php

Website-Kiel - Sprachen:
Deutsch/Leichte Sprache/
Gebardensprache

keine Fremdsprachen

. Partnerstadte der Stadt Kiel:
— Aarhus (Danemark)

— Antakya / Hatay (Turkei)
— Brest (Frankreich)

— Coventry (Grol3britannien)
— Gdynia (Polen)

— Kaliningrad (Russland)

: — Moshi District (Tansania)
— Samsun (Tarkei)

— San Francisco (USA)

— Sovetsk (Kaliningrad)

— Stralsund (Deutschland)
— Tallinn (Estland)

— Vaasa (Finnland)
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TOP 4.2.6 — StadtePartnerschaften
Verlinkung Kiel international Kiel Coventry

Kiel - Meni:
KielaZukunft / Kiel intern.

Ein Uberblick
Veranstaltungen

Offentliches Forum:
Militarische Manover in der Ostsee

International Cities Forum
Expo Hatay
Brickenbauerinnen

Wir bauen Briicken
Aarhus
Antakya / Hatay
Brest
Coventry
Gdynia
Kaliningrad
Moshi District
Samsun Kiel international
San Francisco Coventry
Sovetsk
Stralsund 70 Jahre Stadtefreundschaft
Tallinn Aktivitaten
Vaasa Uber Coventry

Auslandsgesellschaften und Wirtschaft
Konsularische Vertretungen

Landeriibergreifende Organisationen
Mayors for Peace

Kiel - Heimathafen der Gorch Fock
neuinternational

Link zu Website Coventry
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TOP 4.2.7 — StadtePartnerschaften
Verlinkung ... Kiel Stralsund

Kiel - Meni:
KielaZukunft / Kiel international

Ein Uberblick
Veranstaltungen

Offentliches Forum:
Militarische Manodver in der Ostsee

International Cities Forum
Expo Hatay
Brickenbauer®innen

Wir bauen Briicken
Aarhus
Antakya / Hatay
Brest
Coventry
Gdynia
Kaliningrad
Moshi District
Samsun Kiel international

San Francisco Stralsund

Sovetsk

Stralsund Aktivitaten
Tallinn Uber Stralsund

Vaasa Wirtschaft

Auslandsgesellschaften und Link zu Website Stralsund
Konsularische Vertretungen

Landeriibergreifende Organisationen

Mayors for Peace

Kiel - Heimathafen der Gorch Fock

neuinternational
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Eva Jaskolski | https: //www.evajaskolski.de /portfolio/tellerrand /

WebPrasentation - Corporate Design der Hansestadt STRALSUND

der Stadtischen Unternehmen, Beteiligungen,
der stadtnahen Einrichtungen, Unternehmungen
und ihre Marken



HANSESTADT STRALSUND - E-MAIL: V.D.LIETH@GMX.NET - MOBIL 01702734585 - BERATENDER DIPL.-DESIGNER STEFAN R. VON DER LIETH

TOP 4.3.0. — Websites der Hansestadt Stralsund
Lokaler Online-Shop

von Partnern lernen ...
auch in der
Partnerstadt KIEL

... gibt es seit 2016 einen

Markenbildungsprozess -

mit drei Markenwerkstatten ...

— Arbeitsplatz-Attraktivitat
— Wissenschaft & Bildung
— Kultur & Kreativwirtschaft
— Lebensqualitat im Norden
— Vielfalt & Integration

— Wirtschaftsstandort

— Tourismus & Kulinarik

— Sprache & Sprachbilder

... und den entsprechenden
Dokumentationen.

https://www.kiel.de /de/kiel_zukunft/ kiel_als_marke/_marken-

bildungsprozess.php
https://www.kiel.de /de/kiel_zukunft/kiel_als_marke.php

Mit ahnlichem Engagement
entwickelt die Stadt Stralsund das
Kulturkonzept Stralsund 2034!

https://www.kultur-stralsund.de/

.. auch fiir Stadtmarke/-ting
»Hansestadt Stralsund«
wadre ein solches Engagement
winschenswert.
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TOP 4.3.1. — Websites der Hansestadt Stralsund
Lokaler Online-Shop

Webseiten - Vorschlage

aus dem
Kompendium der »ldentitatsstiftung GmbH«
auf Realisierbarkeit prifen.

sichten, bindeln, umsetzen und
gaf. mit Stralsund.de verknipfen.

KOMPENDIUM ...

Seite 58 - DAS KULTURELLE ERBE
ALS SOCIALMEDIA STAR

Seite 59 - AKTION: WELT-FUTUR-ERBE /
TOURISMUS-APP

Seite 62 - STADTPORTAL &
INDIVIDUELLE STADTFUHRUNGEN

Seite 64 - IMAGEVIDEO

Seite 65 - START-UP HANSE

Seite 65 - DIGITALES BRANCHENVERZEICHNIS
Seite 72 - STADTPLATTFORM

StralDigital
https://straldigital.de /das-projekt

Lokale Unternehmen online prasentieren,
den lokalen Einzelhandel ans Netz ...
OnlineHandel entwickeln.

Ein Beispiel: Der Online-Shop der
Hansestadt Attendorn, NRW / Einw.: 24.330

Attendorner Webkaufhaus, seit 2015
35 Handler, Dienstleister und Gastronomen mit
660.000 Produkten.

https://atalanda.com/attendorn
iber die Agentur - atalanda.com

aber auch uber:

https:/ /www.attendorn.de /Wirtschaft /Einzel-

handel/
Attendorner Einzelhandler

https://erlebe-attendorn.de/
Impressum Hansestadt Attendorn
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TOP 4.3.2. — Websites / Corporate Design der Hansestadt Stralsund

WebAuftritt / CD ...

der Hansestadt STRALSUND ...
und der Stadtische Unternehmen,
Beteiligungen und der
stadtnahen Einrichtungen /
Unternehmungen

Stadt-der-Sterne

... derzeit stellt sich die Stadt als ein
Gemischtwarenladen dar -

eine stringente Branding-Strategie
ist nicht vorhanden.

Ein durchgdngiges Corporate Design
ist nicht erkennbar -

weder in den Marken (Logo) noch
in den Web-Auftritten. ...
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TOP 4.3.3. — Websites / Corporate Design der Hansestadt Stralsund

vgl.. Tourismuszentrale Verwendung - Wappen, Logo der Stadt
mit Stralsund-Marke
Homepage ohne vgl. GrolBenverhaltnis Logo-Buchstaben
Firmenbezeichnung unterschiedliche Schriftart und Schreibweise
aktuelles Logo. Variante -1- | Variante -2- altes Logo

Beispiel: Partnerstadt Kiel nicht mehr in der Verwendung
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TOP 4.3.4. — Websites der Hansestadt Stralsund u.a.

... professionell ware ein
,Konzern”-Auftritt
mit unterschiedlichen Divisionen

... fur Gaste, Biirger, Investoren,
Griinder.

Die Website an prominenter Stelle
verlinken mit ...
- Stadtische Unternehmen,
- Beteiligungen und der
- stadtnahen Einrichtungen /
Unternehmungen

- bessere Orientierung
- professionellere Usability

- ggf. ahnlich einem Organigramm.

einige Usability-Beispiele,
unabhdngig von der Gestaltung ...

ein Gesundheitsunternehmen ...
https://www.Uhlel'lhaUS.de
Bildungsunternehmen ...
hitps://S€MiNarcentergruppe.de

Gymnasium und Berufliche Schule
des 0.g. privaten Bildungstragers

https://www.ECOIGﬂ.de

internationaler VErbund von Werbeagentu ren
https://bbdo.group¢e/network

Hansestadt Soest, rinw.47.206
https://www.S0€St.de/politik-verwaltung
https://www.sOESt.de/poIitik-verwaltung/o rgan ig ramm

Partnerstadt Kiel enw. 246.601
https:/ /www. Ki@l de/

https://wwwikielde/de/WiTtschaft_arbeit /wirtschafts-

service php
https://www.kiel.de/de/wirtschaft_arbeit/staedtisches_bEtei I ig U ngS'
managementnp
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TOP 4.3.5. — Websites - andere

Uhlenhaus SeminarCenterGruppe BBDO

ecolea

rotierendes Netzwerk
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TOP 4.3.6. — Websites - andere

Soest Kiel/Soest Kiel



HANSESTADT STRALSUND - E-MAIL: V.D.LIETH@GMX.NET - MOBIL 01702734585 - BERATENDER DIPL.-DESIGNER STEFAN R. VON DER LIETH

. 28. APRIL 2022
TOP 4.3.7. — Websites - andere

Kiel /-international /Partnerst.  Kiel Stralsund Kiel Coventry

Partnerstadte >

Menu-lcon

scrollt mit

L Stralsund >
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TOP 4.3.8. — Websites der Hansestadt Stralsund o AT 202
Stralsund Makerport Stralsund-Theater/Kultur/Zoo Museum/Musiks./Stadtarchiv

Fremdsprache




HANSESTADT STRALSUND - E-MAIL: V.D.LIETH@GMX.NET - MOBIL 01702734585 - BERATENDER DIPL.-DESIGNER STEFAN R. VON DER LIETH

. 28. APRIL 2022
TOP 4.3.9. — Websites der Hansestadt Stralsund
Theater VP / Stadt der Sterne  SWG/SIC/LEG SIG/SIG/SES

Name des Unternehmens fehlt

Aussagekraft dieses Fotos?
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TOP 4.3.10. — Websites der Hansestadt Stralsund
SWS-Energie/-Natur/Seehafen SWS-Telnet/-Netze/REWA Stralsunder Werkstatten

Logo links 0go rec

1 Wohlfahrtseinrichtungen
der Hansestadt Stralsund
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TOP 4.3.11. — Websites der Hansestadt Stralsund A0
EDBH Flugh. Barth/BFW/DMM Deutsches Meeresmuseum/... Stadtteilarbeit/Welterbe

Logo angeschnitten, Stralsund nicht lesbar,

siehe auch Mobil-Version

Logo durchgestrichen, vgl. auch Impressum

Schriftart und Inhalt passen nicht zueinander
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»die schonste Stadt der Welt«

benotigt auch fur die Gestaltung
einen GestaltungsBeirat.

Zitat: ,Der Gestaltungsbeirat als externes,
mit Fachleuten besetztes und unabhdngiges Beratungsgremium begutachtet ...”

https://www.stralsund.de/shared /Nachrichtenportal /Archiv/2019/10/Der-Gestaltungsbeirat-tagt.html
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